
 





 



 

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  



  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

  

 





1 https://www.duden.de/rechtschreibung/Softwarehersteller 



 

 

 

2 https://ictswitzerland.ch/publikationen/studien/ssis/ (2019), abgerufen am 21.01.2020 

https://ictswitzerland.ch/publikationen/studien/ssis/
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3 https://de.pons.com/%C3%BCbersetzung/latein-deutsch/innovare 



• 

• 

• 

• 



 



 

4 Sozietät: Gemeinschaf resp. Gruppe von Personen, gemäss Duden:  
https://www.duden.de/rechtschreibung/Sozietaet, abgerufen am 10.07.2020 

https://www.duden.de/rechtschreibung/Sozietaet
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5 Die Autoren sprechen von sog. Innovation Engines 
6 Kreativ in der "Wolkenphase", strukturiert in der "Bausteinphase" 
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7 Der Credit Suisse Jugendbarometer 2018 (gfs.bern, 2018) definiert die Jahrgänge von Generation Y (Jahrgang 
1980 bis 2000) und Generation Z (Jahrgang ab 2000) anders, als es in dieser Arbeit (Generation Y: 1980-1995, Z: 
1995-2010) definiert wird. Siehe dazu auch Kapitel 3.6 
8 siehe (Schröder, 2018, S. 491) 
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9 siehe (Schröder, 2018, S. 491) 
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10 «Umfassender Wettbewerb» kann nach Peter Kruse in «8 Regeln für den totalen Stillstand für Unterneh-
men» (YouTube, 2008) ein Unternehmen lahmlegen, abgerufen am 03.04.2020 

https://www.youtube.com/watch?v=Ug83sF_3_Ec


 

11 Siehe auch https://designthinking.ideo.com/faq/how-do-people-define-design-thinking, abgerufen am 
04.04.2020 
12 https://hpi.de/school-of-design-thinking/design-thinking/hintergrund/design-thinking-prozess.html, abgeru-
fen am 04.04.2020 

https://designthinking.ideo.com/faq/how-do-people-define-design-thinking
https://hpi.de/school-of-design-thinking/design-thinking/hintergrund/design-thinking-prozess.html
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13 erklärt David Kelley im «IDEO Shopping Cart Project» ab 09:10: z.B. 
https://www.youtube.com/watch?v=W6EgoiPxNDs abgerufen am 15.05.2020 

https://www.youtube.com/watch?v=W6EgoiPxNDs
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14 https://kickbox.org/ 
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15 https://management30.com/practice/exploration-days/ 
16 https://www.scaledagileframework.com/innovation-and-planning-iteration/ 
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17 In Excel gibt es keine Funktion für den Levene-Test. Dieser wurde von Hand berechnet, um herauszufinden, 
ob die Varianzen in den Gruppen gleich oder ungleich verteilt waren. Siehe auch: 
https://www.bjoernwalther.com/levene-test-in-excel-durchfuehren/, abgerufen am 31.05.2020 

https://www.bjoernwalther.com/levene-test-in-excel-durchfuehren/
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18 https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/arbeit-erwerb.assetdetail.12127222.html, abgerufen am 
31.05.2020 

https://www.bfs.admin.ch/bfs/de/home/statistiken/arbeit-erwerb.assetdetail.12127222.html
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https://www.faz.net/aktuell/politik/inland/drittes-geschlecht-beschlossen-maennlich-weiblich-divers-15739316.html
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https://support.office.com/de-de/article/erstellen-eines-karten-diagramms-in-excel-f2cfed55-d622-42cd-8ec9-ec8a358b593b
https://support.office.com/de-de/article/erstellen-eines-karten-diagramms-in-excel-f2cfed55-d622-42cd-8ec9-ec8a358b593b
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https://www.ict-berufsbildung.ch/berufsbildung/informatikerin-efz-applikationsentwicklung/
https://www.ict-berufsbildung.ch/service/adressen-suchen/?tx_ictcfc_institutionlist%5Bfilter%5D%5Bfunctionalities%5D=9&cHash=6ecaa7e1eb19a1e768a3b9d994935c80
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https://www.strategyzer.com/blog/posts/2015/3/5/validate-your-ideas-with-the-test-card
https://www.strategyzer.com/blog/posts/2015/3/5/validate-your-ideas-with-the-test-card
https://assets.strategyzer.com/assets/resources/the-test-card.pdf
https://www.strategyzer.com/blog/posts/2015/3/9/capture-customer-insights-and-actions-with-the-learning-card
https://www.strategyzer.com/blog/posts/2015/3/9/capture-customer-insights-and-actions-with-the-learning-card
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